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ABSTRACT: This study aims to determine the effect of halal labeling and price on consumer purchasing
interest in Mie Gacoan in Pasuruan City. This research uses a quantitative approach with data collection
techniques through distributing questionnaires to 100 respondents who have purchased Mie Gacoan products in
Pasuruan City. Data analysis techniques use SPSS version 22, including validity tests, reliability tests, classical
assumption tests, multiple linear regression analysis, t-tests, F-tests, and the coefficient of determination. The
results of the study indicate that halal labeling does not have a significant effect on consumer purchasing
interest. This shows that consumers do not consider halal labeling as a primary factor in making purchasing
decisions. Meanwhile, price has a significant effect on consumer purchasing interest. Affordable prices that
match consumers' purchasing power are important factors in increasing purchasing interest. Simultaneously,
halal labeling and price have an effect towards consumer purchase intention. Based on the results of the
research, companies are expected to continue maintaining a competitive pricing strategy as well as ensuring the
quality and clarity of halal labels to increase consumer trust.

Keywords: Halal Label, Price, Purchase Intention, Consumer Behavior, Mie Gacoan

ABSTRAK: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal dan harga terhadap minat beli
konsumen pada Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
teknik pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang pernah melakukan
pembelian produk Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Teknik analisis data menggunakan bantuan SPSS versi 22
meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji t, uji F, dan koefisien
determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa label halal tidak berpengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen. Hal ini menunjukkan bahwa konsumen tidak menjadikan label halal sebagai faktor utama dalam
melakukan keputusan pembelian. Sementara itu, harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen.
Harga yang terjangkau dan sesuai dengan daya beli konsumen menjadi faktor penting dalam meningkatkan
minat beli. Secara simultan, label halal dan harga berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Berdasarkan
hasil penelitian tersebut, perusahaan diharapkan tetap mempertahankan strategi harga yang kompetitif serta
menjaga kualitas dan kejelasan label halal untuk meningkatkan kepercayaan konsumen.

Kata Kunci: Label Halal, Harga, Minat Beli, Perilaku Konsumen, Mie Gacoan

PENDAHULUAN

Industri makanan dan minuman merupakan salah satu sektor yang memiliki kontribusi besar terhadap
pertumbuhan ekonomi Indonesia. Perkembangan industri kuliner tidak hanya didorong oleh peningkatan
jumlah penduduk, tetapi juga perubahan gaya hidup masyarakat yang semakin mengutamakan kepraktisan,
variasi produk, dan pengalaman konsumsi yang unik (Philip Kotler, 2016). Persaingan bisnis yang semakin
ketat menyebabkan perusahaan harus mampu memahami faktor-faktor yang memengaruhi perilaku konsumen
agar dapat mempertahankan keberlangsungan usaha dan meningkatkan daya saing di pasar (Leon et al, 2019).
Dalam perspektif pemasaran, minat beli merupakan salah satu indikator penting yang dapat digunakan untuk
memprediksi perilaku pembelian konsumen. Minat beli menunjukkan kecenderungan konsumen untuk
melakukan pembelian setelah memperoleh informasi dan melakukan evaluasi terhadap suatu produk (Leon et
al, 2019). Semakin tinggi minat beli konsumen, maka semakin besar kemungkinan terjadinya keputusan
pembelian. Oleh karena itu, perusahaan perlu memahami berbagai faktor yang mampu meningkatkan minat beli
konsumen terhadap produk yang ditawarkan.

Indonesia merupakan negara dengan jumlah penduduk muslim terbesar di dunia. Kondisi tersebut
menjadikan aspek kehalalan sebagai salah satu pertimbangan utama masyarakat dalam memilih produk
makanan dan minuman (Kemenag RI, 2024). Untuk memberikan perlindungan kepada konsumen, pemerintah
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menerbitkan Undang-Undang Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal yang mengatur kewajiban
sertifikasi halal bagi produk yang beredar di Indonesia. Kebijakan tersebut menunjukkan bahwa aspek
kehalalan memiliki peranan penting dalam aktivitas konsumsi masyarakat Indonesia. Label halal merupakan
tanda yang menunjukkan bahwa suatu produk telah memenuhi ketentuan syariat Islam berdasarkan proses
pemeriksaan dan sertifikasi oleh lembaga yang berwenang. Keberadaan label halal tidak hanya memberikan
jaminan kehalalan suatu produk, tetapi juga meningkatkan rasa aman dan kepercayaan konsumen dalam
mengonsumsi produk tersebut (Afifah, 2022). Konsumen muslim cenderung memilih produk yang memiliki
label halal karena dianggap lebih terpercaya dibandingkan produk yang belum memiliki sertifikasi halal yang
jelas (Assyarofi, 2023).

Beberapa penelitian terdahulu menunjukkan bahwa label halal berpengaruh positif terhadap minat beli
maupun keputusan pembelian konsumen. Label halal mampu meningkatkan keyakinan konsumen terhadap
kualitas, keamanan, dan kehalalan produk sehingga mendorong keinginan untuk membeli (Genoveva, 2020).
Selain itu, meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap gaya hidup halal juga menyebabkan konsumen
semakin memperhatikan informasi halal yang tercantum pada kemasan produk (Susilowati, 2024). Selain label
halal, harga merupakan faktor penting yang dapat memengaruhi perilaku konsumen. Harga merupakan
sejumlah nilai yang harus dibayarkan konsumen untuk memperoleh suatu produk atau jasa (Chandra, 2019).
Dalam proses pengambilan keputusan pembelian, konsumen cenderung membandingkan harga dengan manfaat
yang akan diperoleh. Oleh karena itu, harga menjadi salah satu pertimbangan utama sebelum konsumen
memutuskan untuk membeli suatu produk (Kotler, 2017). Harga yang dianggap sesuai dengan kualitas dan
manfaat produk dapat meningkatkan persepsi positif konsumen. Sebaliknya, harga yang terlalu tinggi
berpotensi menurunkan minat beli karena dianggap tidak sebanding dengan manfaat yang diterima (Amriadi,
2025). Oleh karena itu, perusahaan perlu menetapkan strategi harga yang tepat agar mampu menarik perhatian
konsumen sekaligus meningkatkan daya saing di pasar. Salah satu perusahaan kuliner yang berkembang pesat
di Indonesia adalah Mie Gacoan. Restoran ini dikenal dengan konsep mie pedas yang menyasar berbagai
kalangan, khususnya generasi muda. Selain menawarkan variasi menu yang beragam, Mie Gacoan juga dikenal
memiliki harga yang relatif terjangkau dibandingkan beberapa restoran sejenis. Keunggulan tersebut
menjadikan Mie Gacoan sebagai salah satu restoran dengan tingkat kunjungan konsumen yang tinggi di
berbagai kota, termasuk Kota Pasuruan.

Meskipun demikian, Mie Gacoan pernah menjadi perhatian masyarakat terkait proses sertifikasi halal
yang dimiliki perusahaan. Fenomena tersebut menunjukkan bahwa aspek kehalalan masih menjadi faktor yang
diperhatikan oleh konsumen dalam menentukan pilihan produk makanan. Setelah memperoleh sertifikasi halal,
persepsi konsumen terhadap produk Mie Gacoan diperkirakan mengalami perubahan yang dapat memengaruhi
minat beli konsumen. Selain faktor kehalalan, harga yang relatif terjangkau juga menjadi daya tarik tersendiri
bagi konsumen untuk memilih produk Mie Gacoan dibandingkan produk pesaing. Penelitian terdahulu
mengenai label halal dan harga menunjukkan hasil yang beragam. Sebagian penelitian menyatakan bahwa label
halal memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen, sementara penelitian lainnya menemukan
bahwa pengaruh tersebut dapat berbeda tergantung karakteristik konsumen dan objek penelitian yang
digunakan. Demikian pula dengan variabel harga yang dalam beberapa penelitian terbukti menjadi faktor
dominan dalam meningkatkan minat beli konsumen. Perbedaan hasil penelitian tersebut menunjukkan masih
adanya research gap yang perlu dikaji lebih lanjut, khususnya pada konteks konsumen Mie Gacoan di Kota
Pasuruan. Berdasarkan uraian tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh label halal dan
harga terhadap minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Hasil penelitian diharapkan dapat
memberikan kontribusi bagi pengembangan ilmu pemasaran, khususnya dalam kajian perilaku konsumen, serta
menjadi bahan pertimbangan bagi perusahaan dalam merumuskan strategi pemasaran yang lebih efektif.

Kajian Pustaka
Label Halal

Label halal merupakan tanda yang menunjukkan bahwa suatu produk telah memenuhi ketentuan syariat
Islam dan telah memperoleh sertifikasi dari lembaga yang berwenang. Keberadaan label halal berfungsi sebagai
sarana informasi bagi konsumen untuk mengetahui status kehalalan suatu produk sehingga dapat memberikan
rasa aman dan nyaman dalam mengonsumsinya. Dalam konteks pemasaran, label halal tidak hanya dipandang
sebagai simbol keagamaan, tetapi juga sebagai atribut produk yang mampu meningkatkan kepercayaan dan
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keyakinan konsumen terhadap kualitas produk yang ditawarkan (Fachrozi, 2024). Menurut penelitian terdahulu,
label halal memiliki peran penting dalam membentuk persepsi konsumen terhadap suatu produk. Konsumen
muslim cenderung memilih produk yang telah memiliki sertifikasi halal karena dianggap lebih terjamin dari
segi bahan baku, proses produksi, hingga distribusinya (Hidayat, 2023). Semakin tinggi tingkat kepercayaan
konsumen terhadap label halal yang dimiliki suatu produk, maka semakin besar kemungkinan konsumen
memiliki minat untuk membeli produk tersebut.
Harga

Harga merupakan sejumlah uang yang harus dibayarkan oleh konsumen untuk memperoleh manfaat dari
suatu produk atau jasa. Harga menjadi salah satu elemen penting dalam bauran pemasaran karena secara
langsung memengaruhi keputusan pembelian konsumen. Dalam banyak kasus, konsumen menjadikan harga
sebagai indikator untuk menilai kualitas dan manfaat suatu produk sebelum memutuskan untuk melakukan
pembelian (Matelda, 2025). Penetapan harga yang sesuai dapat meningkatkan daya tarik produk di mata
konsumen. Harga yang dianggap terjangkau dan sesuai dengan kualitas yang diterima akan meningkatkan
persepsi positif konsumen terhadap produk tersebut. Sebaliknya, harga yang terlalu tinggi dapat menurunkan
minat beli karena dianggap tidak sebanding dengan manfaat yang diperoleh (Adel, 2024).
Minat Beli

Minat beli merupakan kecenderungan seseorang untuk melakukan pembelian terhadap suatu produk
setelah memperoleh informasi dan melakukan evaluasi terhadap produk tersebut. Minat beli sering dianggap
sebagai tahap awal sebelum konsumen mengambil keputusan pembelian aktual. Semakin tinggi minat beli yang
dimiliki konsumen, maka semakin besar kemungkinan terjadinya pembelian terhadap produk yang ditawarkan
(Manajemen, 2014). Minat beli dapat dipengaruhi oleh berbagai faktor, baik faktor internal maupun eksternal.
Faktor internal meliputi kebutuhan, motivasi, dan persepsi konsumen, sedangkan faktor eksternal meliputi
atribut produk, harga, promosi, dan lingkungan sosial. Dalam penelitian ini, minat beli dipengaruhi oleh dua
faktor utama yaitu label halal dan harga (Darmadi. 2021).

Tabel Indikator Variabel

No Variabel Indikator

1 Label Halal (X1) Kejelasan label halal pada produk
Kepercayaan terhadap sertifikasi halal
Rasa aman saat mengonsumsi produk

. Keyakinan terhadap proses dan bahan halal
Wilson & Liu (2010)

2 Harga (X2) 1. Keterjangkauan harga

2. Kesesuaian harga dengan kualitas

3. Perbandingan harga dengan pesaing

4. Kesesuaian harga dengan manfaat produk
Kotler & Keller (2016)

3 Minat Beli (Y) 1. Keinginan mencoba

2. Niat membeli ulang

3. Ketertarikan produk

4. Rekomendasi ke orang lain

Kotler & Keller (2016)

B

Theory of Planned Behavior (TPB)

Theory of Planned Behavior yang dikembangkan oleh Ajzen (1991) menjelaskan bahwa minat seseorang untuk
melakukan suatu perilaku dipengaruhi oleh sikap (attitude), norma subjektif (subjective norm), dan persepsi
kontrol perilaku (perceived behavioral control). Dalam konteks penelitian ini, label halal dapat membentuk
sikap positif konsumen terhadap produk karena memberikan keyakinan mengenai kehalalan dan keamanan
produk. Sementara itu, harga yang dianggap sesuai dengan manfaat yang diperoleh dapat memperkuat niat
konsumen untuk melakukan pembelian. Oleh karena itu, TPB digunakan sebagai landasan teoritis untuk
menjelaskan hubungan antara label halal dan harga terhadap minat beli konsumen Mie Gacoan.
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Kerangka Konseptual
Penelitian ini menggunakan dua variabel independen yaitu Label Halal (X1) dan Harga (X>), serta satu variabel
dependen yaitu Minat Beli (Y).

LabelHalal |~~~ !
X | |
\V2
H-3 || Minat Beli (Y)

Harga (X3) —  H2

Sumber : Data diolah penulis, 2026
Gambar 1. Kerangka Konseptual

Kerangka konseptual tersebut menunjukkan bahwa label halal dan harga diduga memiliki pengaruh terhadap
minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan.

Pengembangan Hipotesis

Pengaruh Label Halal terhadap Minat Beli

Label halal merupakan salah satu atribut produk yang dapat meningkatkan kepercayaan konsumen. Keberadaan
label halal memberikan jaminan bahwa produk telah memenuhi ketentuan syariat Islam sehingga mampu
menciptakan rasa aman bagi konsumen dalam mengonsumsinya. Semakin tinggi tingkat kepercayaan
konsumen terhadap label halal suatu produk, maka semakin tinggi pula minat konsumen untuk melakukan
pembelian (Fernandes, 2024).

H1 : Label halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota
Pasuruan.

Pengaruh Harga terhadap Minat Beli

Harga yang sesuai dengan kualitas dan manfaat produk akan memberikan persepsi positif kepada konsumen.
Konsumen cenderung memilih produk yang menawarkan manfaat maksimal dengan pengorbanan biaya yang
relatif sesuai. Oleh karena itu, harga yang kompetitif dapat meningkatkan minat beli konsumen terhadap suatu
produk (Wibowo, 2021).

H2 : Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan.
Pengaruh Label Halal dan Harga terhadap Minat Beli

Minat beli konsumen tidak hanya dipengaruhi oleh satu faktor, tetapi merupakan hasil kombinasi dari berbagai
pertimbangan. Label halal memberikan rasa aman dan kepercayaan, sedangkan harga memberikan
pertimbangan ekonomi dalam proses pengambilan keputusan pembelian. Kombinasi kedua faktor tersebut
diyakini mampu meningkatkan minat beli konsumen terhadap produk Mie Gacoan (Pratiwi, 2024).

H3 : Label halal dan harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen
Mie Gacoan di Kota Pasuruan.

METODE PENELITIAN

Jenis Penelitian

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Pendekatan kuantitatif
digunakan karena penelitian bertujuan untuk menguji hubungan dan pengaruh antara variabel label halal dan
harga terhadap minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Metode survei dilakukan melalui
penyebaran kuesioner kepada responden yang memenuhi kriteria penelitian sehingga data yang diperoleh dapat
dianalisis secara statistik.
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Lokasi dan Waktu Penelitian

Penelitian dilaksanakan pada konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Pemilihan lokasi penelitian didasarkan
pada tingginya minat masyarakat terhadap produk Mie Gacoan serta relevansi fenomena yang berkaitan dengan
label halal dan harga terhadap minat beli konsumen. Penelitian dilaksanakan pada tahun 2025.

Populasi dan Sampel

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan yang pernah melakukan
pembelian produk Mie Gacoan. Mengingat jumlah populasi tidak diketahui secara pasti, maka teknik
pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Kriteria responden yang digunakan dalam penelitian
ini adalah: Berdomisili di Kota Pasuruan, Pernah membeli produk Mie Gacoan minimal satu kali, Berusia
minimal 17 tahun, Bersedia mengisi kuesioner penelitian, Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini
sebanyak 100 responden.

Sumber Data

Penelitian ini menggunakan dua jenis data, yaitu data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh melalui
penyebaran kuesioner kepada responden yang menjadi sampel penelitian. Sementara itu, data sekunder
diperoleh dari buku, jurnal ilmiah, artikel, serta berbagai sumber lain yang relevan dengan penelitian.

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Hasil pengujian validitas menunjukkan bahwa seluruh item pernyataan memiliki nilai r hitung yang lebih besar
dibandingkan r tabel sebesar 0,1966 sehingga seluruh item pernyataan dinyatakan valid dan layak digunakan
dalam penelitian.

Tabel 1. Hasil Uji Reliabilitas

Variabel Cronbach's Alpha | Keterangan
Label Halal | .873 Reliabel
Harga .884 Reliabel
Minat Beli | .970 Reliabel

Sumber Data diolah (2026)

Hasil pengujian reliabilitas menunjukkan bahwa seluruh variabel memiliki nilai Cronbach's Alpha lebih besar
dari 0,60 sehingga seluruh instrumen penelitian dinyatakan reliabel.

Analisis Regresi Linier Berganda

Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan persamaan sebagai berikut:

Y =-5,986 + 0,181X1 + 0,974X2

Persamaan tersebut menunjukkan bahwa variabel label halal dan harga memiliki pengaruh positif terhadap
minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan.

Tabel 2. Hasil Regresi Linier Berganda

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) -5.986 3.059 -1.956 .053
Label Halal | ;g 103 125 1.752 083
Harga 974 .094 738 10.378 .000

a. Dependent Variable: Minat beli
Sumber Data diolah (2026)

Uji F dan Koefisien Determinasi
Uji F
Pengujian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh secara bersama-sama (simultan) dari variabel bebas
terhadap variabel terikat. Hasil yang didapat dalam penelitian ini adalah :
Tabel 3 Hasil Uji F dan Koefisien Determinasi
ANOVA?

25



Jurnal Baruna Horizon, Vol 9 No 1 Juni 2026

Model Sum of Squares | df | Mean Square | F Sig.
1 Regression | 2894.793 2 | 1447.397 95.211|.000°
Residual | 1474.597 97115.202
Total 4369.390 99

a. Dependent Variable: Minat beli
b. Predictors: (Constant), Harga, Label Halal
Sumber Data diolah (2026)

Uji F digunakan untuk mengetahui apakah variabel independen, yaitu label halal dan harga secara bersama-
sama (simultan) berpengaruh terhadap variabel dependen yaitu minat beli konsumen.

Pengujian dilakukan dengan membandingkan nilai F hitung dengan F tabel serta melihat nilai signifikansi.
Untuk menentukan nilai F tabel digunakan rumus sebagai berikut:

F tabel = (k ; n - k)

F tabel = (2 ; 100 - 2)

F tabel = (2 ; 98)

Sehingga diperoleh nilai F tabel sebesar 3,09.

Keterangan:

k = jumlah variabel independen (2 variabel)

n = jumlah sampel (100 responden)

Berdasarkan hasil pengujian dapat dijelaskan bahwa:

Nilai F hitung sebesar 95,211 lebih besar dari nilai F tabel sebesar 3,09, serta nilai signifikansi sebesar 0,000
lebih kecil dari 0,05.

Berdasarkan kriteria pengujian, apabila nilai F hitung lebih besar dari F tabel dan nilai signifikansi lebih kecil
dari 0,05, maka dapat disimpulkan bahwa variabel label halal dan harga secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap minat beli konsumen.

Hal ini menunjukkan bahwa kedua variabel tersebut secara bersama-sama mampu menjelaskan perubahan
minat beli konsumen.

Dengan demikian, hipotesis yang menyatakan bahwa label halal dan harga secara simultan berpengaruh
terhadap minat beli diterima.

Uji koefisien determinasi
Uji koefisien determinasi bertujuan untuk mengukur sejauh mana variabel bebas dapat menjelaskan variasi
variabel terikat. Nilai koefisien determinasi adalah antara nol sampai dengan satu (0 < R*<1).

Tabel 4. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R Square)
Model Summary”

Adjusted R | Std. Error of the
Model | R R Square Square Estimate

1 .814° .663 .656 3.899

a. Predictors: (Constant), Harga, Label Halal

b. Dependent Variable: Minat beli

Sumber Data diolah (2026)

Nilai Koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,663 menunjukkan bahwa variabel label halal dan harga
mampu menjelaskan variabel minat beli sebesar 66,3%. Sedangkan sisanya sebesar 33,7% dipengaruhi oleh
variabel lain diluar penelitian ini.

PEMBAHASAN

Pengaruh Label Halal terhadap Minat Beli

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa variabel label halal tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Temuan ini menunjukkan bahwa keberadaan label halal bukan
merupakan faktor utama yang dipertimbangkan konsumen dalam menentukan minat beli terhadap produk Mie
Gacoan. Meskipun mayoritas konsumen menyadari pentingnya label halal, faktor tersebut belum mampu
menjadi penentu utama dalam meningkatkan minat beli konsumen. Hasil penelitian ini dapat disebabkan oleh
kondisi bahwa Mie Gacoan telah dikenal luas oleh masyarakat dan memiliki citra merek yang cukup kuat.
Konsumen cenderung lebih mempertimbangkan faktor lain seperti harga, cita rasa produk, variasi menu, serta
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pengalaman konsumsi dibandingkan label halal dalam menentukan minat beli. Selain itu, sebagian besar
responden berada pada kelompok usia muda yang lebih mengutamakan aspek praktis dan pengalaman kuliner
dibandingkan atribut kehalalan sebagai faktor utama pembelian. Temuan penelitian ini tidak sejalan dengan
beberapa penelitian terdahulu yang menyatakan bahwa label halal berpengaruh positif terhadap minat beli
konsumen (Volkan, 2022). Namun demikian, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pengaruh label halal
dapat berbeda pada setiap objek penelitian tergantung karakteristik konsumen dan kondisi pasar yang diteliti
(Hidayat, 2022).

Penelitian mengenai pengaruh label halal terhadap minat beli menunjukkan hasil yang belum konsisten.
Penelitian yang dilakukan Millatina et al. (2022) yang menunjukkan bahwa label halal mampu meningkatkan
keyakinan konsumen dalam membeli produk makanan halal. Namun, penelitian lain menunjukkan hasil yang
berbeda. Beberapa konsumen tidak menjadikan label halal sebagai pertimbangan utama karena lebih
memperhatikan faktor harga, kualitas produk, cita rasa, maupun citra merek. Perbedaan hasil penelitian tersebut
menunjukkan adanya research gap yang perlu dikaji lebih lanjut, khususnya pada industri kuliner cepat saji
seperti Mie Gacoan yang memiliki karakteristik konsumen dominan dari kalangan generasi muda.

Pengaruh Harga terhadap Minat Beli

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen
Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Harga yang terjangkau menjadi salah satu alasan utama konsumen memilih Mie
Gacoan. Konsumen menilai bahwa harga yang ditawarkan sesuai dengan kualitas produk, porsi makanan, dan
pengalaman yang diperoleh sehingga mampu meningkatkan minat untuk melakukan pembelian. Temuan ini
menunjukkan bahwa faktor ekonomi masih menjadi pertimbangan utama konsumen dalam menentukan pilihan
pembelian. Semakin sesuai harga dengan manfaat yang diterima, maka semakin tinggi minat beli konsumen
terhadap produk Mie Gacoan. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian sebelumnya yang menyatakan
bahwa harga memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen (Basiya, 2023).

Pengaruh Label Halal dan Harga terhadap Minat Beli

Hasil pengujian simultan menunjukkan bahwa label halal dan harga secara bersama-sama berpengaruh
signifikan terhadap minat beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Temuan ini menunjukkan bahwa
meskipun secara parsial label halal tidak berpengaruh signifikan, namun ketika dikombinasikan dengan variabel
harga, kedua variabel tersebut mampu memberikan pengaruh terhadap minat beli konsumen. Hal ini
menunjukkan bahwa minat beli konsumen tidak hanya dibentuk oleh satu faktor, melainkan oleh kombinasi
berbagai faktor yang saling melengkapi. Dalam penelitian ini, harga menjadi faktor dominan yang mendorong
minat beli, sedangkan label halal berperan sebagai faktor pendukung yang turut memperkuat persepsi
konsumen terhadap produk. Oleh karena itu, perusahaan perlu tetap memperhatikan aspek kehalalan produk
sekaligus mempertahankan strategi harga kompetitif untuk meningkatkan minat beli konsumen (Azizah, 2022).

SIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa label halal tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
beli konsumen Mie Gacoan di Kota Pasuruan. Temuan ini menunjukkan bahwa label halal bukan merupakan
faktor utama yang dipertimbangkan konsumen dalam menentukan minat pembelian produk Mie Gacoan.
Sebaliknya, harga terbukti berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Harga yang
terjangkau dan sesuai dengan kualitas produk menjadi faktor yang mendorong meningkatnya minat beli
konsumen. Secara simultan, label halal dan harga berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen Mie
Gacoan di Kota Pasuruan. Dengan demikian, meskipun label halal tidak berpengaruh secara parsial,
keberadaannya tetap memberikan kontribusi ketika dikombinasikan dengan variabel harga dalam memengaruhi
minat beli konsumen. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa perusahaan perlu mempertahankan strategi
harga yang kompetitif karena harga merupakan faktor yang paling berpengaruh terhadap minat beli konsumen.
Selain itu, perusahaan tetap perlu menjaga dan mempertahankan sertifikasi halal yang dimiliki sebagai bentuk
komitmen terhadap kebutuhan konsumen muslim dan sebagai upaya menjaga citra positif perusahaan di
masyarakat.
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Terdapat beberapa keterbatasan dalam penelitian ini, diantaranya adalah sebagai berikut : Keterbatasan waktu,
keterbatasan waktu dalam melakukan penelitian ini yaitu selama bulan Maret sampai dengan bulan Mei 2025
saja. Keterbatasan variabel, keterbatasan variabel dalam melakukan penelitian ini yaitu hanya dua variabel
(variabel label halal dan harga). Keterbatasan Data, kualitas data yang digunakan dalam penelitian juga
mempengaruhi hasil. Jika data yang dikumpulkan tidak akurat, kurang lengkap atau berasal dari sumber yang
tidak valid, kesimpulan penelitian dapat berpengaruh.

Penelitian selanjutnya disarankan menambahkan variabel lain seperti kualitas produk, kualitas pelayanan,
promosi, dan citra merek untuk memperoleh pemahaman yang lebih komprehensif mengenai faktor-faktor yang
memengaruhi minat beli konsumen.

Implikasi Manajerial

Mie Gacoan perlu mempertahankan strategi harga terjangkau. Menawarkan paket hemat bagi mahasiswa.
Memanfaatkan media sosial untuk mengkomunikasikan value for money. Tetap mempertahankan sertifikasi
halal dan menampilkan logo halal secara jelas. Melakukan edukasi halal melalui media digital.
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